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s sucessivas crises politicas que temos testemunhado, dentro e fora do pais,

tém algumas convergéncias. Uma é sua orientacdo conservadora. Outra das

mais evidentes, e ndo apenas para nés que estudamos o assunto, € a
centralidade da comunicagdo politica no desenrolar dos eventos e suas consequéncias
histéricas. Acompanhamos a maioria dos cidadados britanicos dizer ndao a Unido Européia
apés uma campanha acusada por muitos de desinformativa e mentirosa. Era para as
cameras de televisdo que os deputados brasileiros brandiam seus cartazes contra Dilma,
na votacdo transmitida ao vivo de suas justificativas ao impeachment — um golpe
parlamentar em que os principais veiculos de midia nacionais confirmam seu histérico de
partidarismo e intervencionismo politcos. Todos os dias novos memes e gifs da campanha

presidencial norte-americana desfilam no fluxo continuo das nossas redes sociais.

No nosso caso, a dimensdo escandalosa da participacdo de boa parte da imprensa na
promocao do antipetismo aponta para uma responsabiidade e um desafio. Nao podemos
deixar de efetuar andlises criticas nos varios ambitos da academia e da sociedade,
contribuindo para esclarecer o debate e denunciar os abusos da midia com a politica e da
politica com a midia. Esta € a responsabilidade. O desafio é tedrico e metodoldgico:
precisamos de atualidade e perspicdcia para dar conta dos imprevistos caminhos da
histéria humana. O atual cendrio de mudanca pede urgéncia no sentido de observé-lo e

critica-lo.

Nesta edicdo, a Revista Compolitica procura contribuir para esta discussdo com dois
textos que parecem dialogar entre si sobre o partidarismo da cobertura eleitoral e a
percepcao de viés por parte de publicos ideologicamente posicionados. No primeiro
deles, Wilson Gomes, no estilo que seus leitores (e seguidores) bem conhecem, aborda a
percepcao ou convic¢do de “media bias” por parte dos proprios recepetores — leitores,
usudrios: a sensacdo de que os meios de comunica¢do distorcem os fatos e sdo

intencionalmente parciais. Sem negar a existéncia objetiva de parcialidade na imprensa



ALDE & WEBER

revista compolitica 6(1)

em geral, o autor pretende, a partir de uma revis@o da literatura, apontar para a natureza
da premissa interpretativa segundo a qual a comunicacdo € sistematicamente orientada
para favorecer o lado adversério aquele do observador, mais ligado a percepcao relativa
de suas préprias conviccdes que dos comportamentos instrinsecos dos profissionais da

midia.

Em direcdo outra, Luna Sassara e Jodo Feres Jr. analisam a cobertura do jornal O Globo
e Jornal Nacional nas campanhas de reeleicao de Fernando Henrique Cardoso, em 1998, e
Dilma Rousseff em 2014, no intuito de rejeitar a hipdtese de que o viés antipetista
demonstrado pelo Grupo Globo seja consequéncia do exercicio democratico do papel de
“cao de guarda” (watchdog) das institui¢des democraticas, que justificaria um jornalismo
critico de qualquer governo. O teste escolhido, ao comparar dois contextos relativamente
semelhantes de reeleicdo presidencial ajuda a consolidar a dentncia de viés que vem
sendo defendida pelo grupo do Lemep (Iesp-Uerj), pois embora ambos os governantes
tivessem baixa popularidade, o artigo demonstra que contra o candidato-presidente FHC

os veiculos estudados foram bem mais amenos.

As eleicdes constituem pois temadticas indispensdveis na producdo cientifica do campo
comunicacdo e politica. A perspectiva apresentada por André Fontenelle e Liziane
Guazina indica a complexidade definida pela divulgacdo de pesquisas em periodos
eleitorais, ao levantar hipoteses sobre o posicionamento de colunistas politicos de jornais
de referéncia. O artigo - O uso de pesquisas eleitorais da producdo no colunismo
politico: uma comparagdo entre O Globo e La Nacion nas eleigoes presidenciais de
Brasil (2014) e Argentina (2015) — compara as opinides de Merval Pereira (Brasil) sobre
a disputa entre Dilma Rousseff (PT), Aécio Neves (PSDB) e Marina Silva (PSB), com o
colunista Joaquin Morales Sold (Argentina) a respeito dos candidatos Mauricio Macri
(Cambiemos), Daniel Scioli (Frente para la Victoria) e Sergio Massa (Frente
Renovador). A andlise recai sobre a combinag¢do de varidveis politicas (peculiaridades
dos sistemas brasileiro e argentino); comunicacionais (enquadramentos proprios do jornal
e da coluna em relacdo as pesquisas) e pessoais quando os colunistas privilegiam
determinadas informacdes, em detrimento de outras politicamente mais importantes. A

argumentacdo favordvel a oposicdo, a sugestdo de utilidade ao voto e a selecdo de
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informacdes e pesquisas sdo recorrentes nos 63 textos de Merval Pereira analisados e de

28 de Morales Sola.

A estética politica da gambiarra cotidiana, titulo do artigo de Helena Assuncdo e
Ricardo Fabrino Mendonga, procura pensar a interface entre comunicagdo politica a
partir de uma perspectiva tedrica ampliada atentando para um objeto pouco convencional,
a estética da improvisacdo cotidiana e sua dimensdo politica. Para os autores, praticas as
mais diversas se apropriam dos materiais dispostos no mundo de forma muitas vezes
inusitada, configurando-se como “processos comunicacionais potencialmente capazes de
promover alteracdes na tessitura coletiva do mundo comum”. A gambiarra é vista como a
improvisagdo através da qual os sujeitos agem, criativamente, na reinven¢do politica do
mundo, revelando um potencial de resisténcia e emancipacdo, como ilustram e

exemplificam as fotografias de Cao Guimardes que acompanham o texto.

O professor Francisco Rudiger apresenta uma contribui¢cdo importante € nova para os
estudos da histéria e caracteristicas da propaganda politica. Seu artigo intitulado O
pensamento propagandistico japonés, das origens até 1945 analisa o fendmeno da
propaganda a partir da elaboracdo de intelectuais japoneses entre a [ Guerra e o fim da II
Guerra Mundial. Para tanto, reldne informagdes de autores que permitem compreender a
situacdo do pais, o funcionamento da imprensa, o controle da opinido e o poder da
propaganda, considerando, por exemplo, as agdes do Secretariado da Informacao.
Rudiger relaciona diferentes autores que permitem reconstituir uma época e compreender
outras estratégias da propaganda japonesa baseada em principios como espiritualidade,

familia e as tradicdes culturais do Império.

Para os estudos da comunicagdo politica, o debate sobre a legislacdo e o controle do
poder dos meios de comunicagdo € um dos desafios mais importantes, na medida em que
exige tanto posicionamento institucional quanto a reflexdo sobre cidadania e liberdade
traduzidos como a democratizacdo da comunicacdo. O artigo A radiodifusdo no Uruguai
e o debate da democratizacdo da comunicag¢do: o que muda com a nova lei n° 19.307?,
de Chalini Torquato contribui para o debate no Brasil, ao reunir informagdes e reflexdes

sobre a nova legislagcdo uruguaia (Lei n° 19.307). Os indicadores de andlise privilegiam
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os valores democréticos, interesse publico, regulacdo da propriedade e conteido, além do

controle publico, entre outros indicadores de democratizagao.

A presenca significativa de jovens pesquisadores de comunicagio politica em instituicdes
de exceléncia no exterior se traduz nesta edi¢do na forma de duas entrevistas de tematicas
diferentes com professores da Tulane University, em Nova Orleans. A primeira, Politica,
comunicagdo e o contexto politico atual na Venezuela e no Brasil, foi realizada com
David Smilde, por Juliana Gagliardi e Fernanda Nalon Sanglard. O professor entrevistado
€ reconhecido por suas pesquisas sobre a Venezuela, autor de diversos livros, entre eles,
Venezuela’s Bolivarian Democracy, em coautoria com Daniel Hellinger. Essa entrevista
oferece informacdes e argumentos sobre a midia na Venezuela, sobre caracteristicas do

“chavismo” e as relagdes entre midia e politica na América Latina.

A segunda entrevista (Estudos de producdo e articulacbées de poder na Economia
Criativa: pensando o local para compreender o global) foi realizada com a pesquisadora
Vicki Mayer por Aline Maia. A professora propde uma outra perspectiva de andlise da
sociedade ao relacionar desigualdades e hierarquias a producao mididtica. Autora de uma
producdo importante, sua contribui¢io para os estudos de comunicacdo politica destaca o
desafio que propde a este campo quando relaciona a industria mididtica, mercado de
trabalho e economia, vetores que incidem em novos processos de poder politico. Mayer é
ainda autora de um recém-lancado livro em co-autoria com Miranda Banks e Bridget
Conor com textos que discutem a relagdo entre os Estudos Culturais e o campo da
economia da producdo mididtica, e prepara para 2017 um volume que assina sozinha
sobre a economia da cultura e a industria cinematogréfica, enfatizando um estudo de caso
sobre a relacdo entre Hollywood e as locagdes em New Orleans que ofereciam vantagens

tributdrias aos produtores de cinema.

Completa a edi¢do a resenha detalhada de Jodo Guilherme Bastos dos Santos sobre
Political Turbulence: How social media shape collective action, dos pesquisadores do
Oxford Internet Institute encabecados por Helen Margetts, publicado em 2015 pela
Princeton University Press. O livro contribui para a compreensdao da dinamica da agdo
coletiva nas redes sociais online, com seu comportamento viral e a inclusd@o de novos

publicos em uma acepcao ampliada de participagdo politica, que implica custos minimos
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como clicar o botdo de uma peti¢do eletronica. Margetts proferiu, também em 2015, a
conferéncia de abertura do VI Congresso da Compolitica, na Puc-Rio, Rio de Janeiro, e
tem apresentado consistentes reflexdes que avancam na relagcdo entre a influéncia social e

a acdo coletiva.

Com este conjunto de textos, esperamos contribuir para o debate da democracia
contemporanea e seus desafios, assumindo que a Revista Compolitica tem importante
papel a ocupar fomentando o didlogo no campo da Comunicagdo Politica, hoje e cada vez
mais no centro da cena. Em conjunto com a Associacdo Brasileira de Pesquisadores em
Comunicacdo Politica, esperamos poder patrocinar reflexdes sobre os dilemas que
envolvem os temas afeitos a realidade politica nacional e internacional e suas intersecdes

com a midia.

E, no intuito de garantirmos ainda maior visibilidade aos pesquisadores e contetddos
publicados na revista, completamos nosso quinto ano de existéncia com uma conquista
importante, a indexagdo de todos os artigos, entrevistas e resenhas publicados até aqui e
de agora em diante no padrao DOI (Digital Object Identifier). O DOI € um sistema de
identificacdo de documentos que relaciona uma numeracio tnica a publicagdo e permite
que este cddigo seja acessado diretamente pela internet sempre através de um endereco
permanente. O DOI € gerido internacionalmente pela Crossref e foi incorporado pela
Revista Compolitica através de convénio firmado entre a Associacdo Brasileira de
Editores Cientificos (Abec) e a Associacdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicagio

Politica (Compolitica).

Os autores desta e de todas as edicdes passadas podem acessar o DOI de seus respectivos
manuscritos e incluir o c6digo nimero no campo apropriado do Curriculo Lattes. Dessa
forma, os textos serdo mais facilmente rastredveis por quem tem interesse em 1é-los. A
expectativa futura é, a partir do depdsito DOI para o periddico, ampliarmos a presenca da
Revista Compolitica em outras bases indexadoras importantes. E mas um passo para uma

publicacdo académica que vemos como essencial para nosso campo de estudos.

Para a atual equipe da revista, altamente engajada e exigente, as perspectivas e projetos

futuros sdo brilhantes. Estamos em processo de reestruturacio que envolve algumas
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mudangas no corpo editorial, mas principalmente iniciativas para uma melhor relacio
com os pareceristas, e aceleragdo do lapso de tempo entre a submissdo e o retorno aos
autores. Nesse sentido, a pratica do desk review, incorporada j4 no ultimo ano, tem
garantido um retorno consistente aos autores, mesmo quando o manuscrito ndo é aceito
para publicacdo. Além disso, estamos trabalhando para intensificar a publicacdo e a
presenca de textos de autores estrangeiros na revista, e, com ela, ampliarmos a
visibilidade interna e externa do periddico. O objetivo € aumentarmos gradativamente o
fator de impacto da publicacdo, com vistas também a qualificac@o da revista na avaliacdo

quadrienal da Capes, especialmente mas ndo apenas na drea de Ciéncia Politica.

Os esforcos empreendidos por esta equipe se somam aos de indmeros pesquisadores da
area e de outras dreas em garantirmos a producdo cientifica o destaque e a circulagdo
devidos, de forma a contribuir de maneira sélida para o amadurecimento ndo apenas da
reflexdo académica sobre nosso papel junto ao sistema politico mas especialmente de

nossa cultura politica como um todo.
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